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Liebe FuBballfans, liebe FuBballsympathisanten,

Ihre Meinung ist uns wichtig!

Die nachfolgende Befragung betrifft die Entwicklung von Anteilseignern im deutschen ProfifuBBball
in Form von strategischen Partnern, (Finanz-) Investoren, Mdazenen und Oligarchen. Wir mdchten
Ihnen als FuBballfans die Mdglichkeit geben, sich an der Diskussion zur Zukunft von Anteilseignern
im deutschen ProfifuBball zu beteiligen.

Das Ausflillen des Fragebogens dauert ca. 7-11 Minuten und wird wissenschaftlich ausgewertet.
Die Befragung erfolgt selbstverstandlich anonym. Gerne stellen wir Ihnen nach der Durchflihrung
der Befragung die Ergebnisse zur Verfiigung (Kontakt an: tobias.duffner@uni-leipzig.de).

Vielen Dank fur Ihre Unterstitzung!

Tobias Duffner Prof. Dr. Gregor Hovemann
Universitat Leipzig Universitat Leipzig

WEITER
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Bevor es losgeht, stellen wir hier die vier haufigsten Formen von Anteilseignern eines
Profi-FuBbaliclubs vor.

Strategischer Partner
Ist ein langjahriger Sponsor des Vereins, hat eine emotionale Verbindung zum Verein und halt
(neben der Sponsoringleistung) zusatzlich Anteile am Club (z.B. Adidas beim FC Bayern Minchen).

(Finanz-) Investor
Ist kein Sponsor des Vereins, halt Anteile am Club und hat primar finanzielle Ziele (z.B. KKR bei
Hertha BSC Berlin).

Mdzen

Ist eine Einzelperson, die den Verein seit langer Zeit fordert, weil sie Fan des Vereins ist
(emotionale Verbindung) und zusatzlich Anteile am Club halt (z.B. Dietmar Hopp bei der TSG
Hoffenheim).

Oligarch

Ist eine Einzelperson, die kaum eine (nachweisliche) emotionale Verbindung zum Verein hat und
Anteile am Club halt (z.B. Hasan Ismaik beim TSV 1860 Munchen).

ZURUCK | wmm 6% WEITER
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Wie sehr akzeptieren Sie verschiedene Anteilseigner fiir Ihren Lieblingsverein?

D habe ich kei Akzeptiere ich eh Akzeptiere ich
ool Blreplireiiivalies azu habe ich keine zeptiere ich eher eptiere ich gar

Meinung nicht nicht
Strategischer Partner @ O O O O
(Finanz-) Investor O @) O 1] O
Mazen O (@] O @] O
Oligarch O @) @] 0] @)

I 13% VORSCHAU BEENDEN
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Inwieweit stimmen Sie den folgenden Argumenten fiir die Aufnahme eines Anteilseigners

Zu?

Starkung der nationalen Wettbewerbsfahigkeit durch
Mehreinnahmen.

Der Verein profitiert vom geschaftlichen Netzwerk des
Anteilseigners.

Durch den Kauf von Anteilen wird die Verbundenheit
mit dem Verein unterstrichen.

Erweiterung der Kompetenzen des Vereins durch die
Aufnahme eines Anteilseigners.

Der Kauf von Anteilen ist ein Zeichen von Vertrauen fiir
eine erfolgreiche sportliche Zukunft des Vereins.

Starkung der internationalen Wettbewerbsfahigkeit
durch Mehreinnahmen.

Anderes Argument

ZURUCK |

Stimme voll zu

Stimme eher zu

Dazu habe ich keine
Meinung

o

Stimme eher nicht zu

19%

Stimme nicht zu

WEITER
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Inwieweit stimmen Sie den folgenden Argumenten gegen die Aufnahme eines

Anteilseigners zu?

Vermeidung von Einfluss auf das sportliche Geschehen
durch einen Anteilseigner.

Vermeidung einer allgemeinen Zunahme der
Kommerzialisierung der Bundesliga.

Verlust von ideellen Werten des Vereins.

Maglicher Verlust der Tradition des Vereins durch eine
verstarkte Kommerzialisierung des Vereins.

WVerminderung der Identifikation von Fans mit dem
Verein.

Verhinderung der Mithestimmung von Fans und
Vereinsmitgliedern.

Anderes Argument

Stimme voll zu

ZURUCK )

Stimme eher zu

(9]

Dazu habe ich keine Stimmer eher nicht

Meinung

(9]

Zu

O

25%

Stimme nicht zu

O

WEITER
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Wie wichtig ist Ihnen ein positives Image eines
Anteilseigners?

O Sehr wichtig

O Eher wichtig

O Dazu habe ich keine Meinung
O Eher nicht wichtig

O Gar nicht wichtig

ZURUCK | — 31%  WEITER
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Dem Verkauf von wieviel Prozent der Clubanteile an einen
Anteilseigner wiirden Sie zustimmen?

U Bis 10%

U Bis 24,9% (*Sperrminoritat)
U Bis 49,9%

U 50% und mehr

U Gar keine

U Dazu habe ich keine Meinung

*Bei einigen wichtigen strategischen Entscheidungen des Vereins werden zwingend
75% der Stimmen benétigt. Daher konnen Anteilseigner, die liber eine Sperrminoritat
verfiigen (25%), wichtige Entscheidungen blockieren.
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Wie sollten sich die Anteile auf Anteilseigner verteilen?

U 1 Anteilseigner, der alle Anteile halt.

U Mehrere Anteilseigner, die unterschiedlich viele Anteile halten.
U Mehrere Anteilseigner, die alle gleich viele Anteile halten sollten.
U Dazu habe ich keine Meinung.

U Keine Angabe

Bitte begriinden Sie Ihre Antwort aus der obigen Frage.

Mehrfachnennungen sind méglich.

U Der Einfluss eines Anteilseigners, der alle Anteile halt, kdnnte zu groB werden.

O Bei mehreren Anteilseignern profitiert der Club durch unterschiedliche Kompetenzen, die jeder
Anteilseigner mit einbringt.

U Hat der Club mehrere Anteilseigner, kann man nicht mehr unterscheiden, wer der
Hauptpartner ist.

O Bei mehreren Anteilseignern besteht die Gefahr der Unruhe, weil die Anteilseigner zu
unterschiedliche Sichtweisen haben.

O Keine Angabe

Sonstige
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Wie wichtig ist Ihnen die Option, dass der Verein bei einem
Verkauf der Anteile durch den Anteilseigner ein Erstrecht
auf Riickkauf hat?

O Sehr wichtig

O Eher wichtig

O Dazu habe ich keine Meinung
O Eher nicht wichtig

O Gar nicht wichtig



Strategische Partnerschaften

im ProfifuBball "
&. il UNIVERSITAT LEIPZIG

zur Sichtweise der
FuBballfans

Wie wichtig ist Ihnen eine regionale Verbundenheit eines
Anteilseigners mit dem Verein?

O Sehr wichtig

O Eher wichtig

O Dazu habe ich keine Meinung
O Eher nicht wichtig

O Gar nicht wichtig
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Welche der Aussagen trifft auf Sie zu?

Mehrfachnennungen sind méglich.

U Stadionbesuche gehéren zum Freizeitvergniigen.
U Ich besuche Heimspiele von unterschiedlichen Vereinen.

U Stadionbesucher(in), der/die mit einer Mannschaft mitfiebert, aber sich kaum an Fangesangen
beteiligt.

U Ich gehe auch bei sportlichem Misserfolg ins Stadion meines Vereins.

U Aktiver Fan eines Vereins, der die Stimmung im Stadion versucht positiv zu beeinflussen.
U Fan, der gerne auch zu Auswértsspielen seiner Mannschaft mitfahrt.

U Ich gehe ins Stadion, um eine spannende Situation zu erleben.

U Ich gehe ins Stadion, um ein Abenteuer zu erleben.

U Keine Aussage trifft zu.

Sonstige
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Sind Sie Vereinsmitglied bei einem FufB3ballverein?

O Ja
O Nein

O Keine Angabe
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Haben Sie einen Lieblingsverein aus Deutschland?

O Ja
O Nein

O Keine Angabe
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Welcher Verein ist Ihr Lieblingsverein?

Bitte hier klicken

ZURUCK 88% WEITER
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Bitte geben Sie Ihr Alter an.

Mit einem Klick in das Feld konnen Sie Ihren Altersbereich auswahlen.

Bitte hier klicken

ZURUCK 1 —— 949/, WEITER
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Vielen Dank fiur Ihre Unterstiitzung!

Gerne senden wir IThnen nach erfolgter Auswertung die
Ergebnisse dieser Umfrage zu. Sind Sie daran interessiert?

Falls Interesse besteht, hinterlassen Sie gerne Ihre E-Mail Adresse.

O Ja

O Nein

O E-Mail

Zur Wahrung der Anonymitat Ihrer Antworten konnen Sie die Ergebnisse alternativ
auch gerne unter der folgenden E-Mail Adresse anfordern: tobias.duffner@uni-
leipzig.de



